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TREDJE KVARTALET - JULI-SEPTEMBER 2013

B OMSATTNINGEN UPPGICK TILL 11,8(9,8) MSEK

B EBITDA UPPGICK TILL -1,1 (-1,1) MSEK

l RORELSERESULTATET UPPGICK TILL -2,0 (-1,8) MSEK
B RESULTAT PER AKTIE UPPGICK TILL -0,17(-0,18) SEK
Pl LEVERERARTILL HEMINREDNINGSKEDJA I NORGE
B PRESTIGEFULL INSTALLATION I PARIS

PERIODEN - JANUARI-SEPTEMBER 2013

B OMSATTNINGEN UPPGICK TILL 44,0 (35,2) MSEK

B EBITDA UPPGICK TILL -3,8 (-2,6) MSEK

B RORELSERESULTATET UPPGICK TILL -6,2 (-4,7) MSEK
B RESULTAT PER AKTIE UPPGICK TILL -0,53 (-0,47) SEK

VIKTIGA HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

Pl LASTMETER MARKETINGTILL NET-ON-NETS LAGERSHOPAR
ll TECKNAR AVTAL MED MERCEDES-BENZ
B LANSERAR FACEBOOK-INTEGRATION

KOMMENTAR FRAN KONCERNCHEF LEIF LILJEBRUNN

Under perioden nddde bolaget en tillviixt pd 20 % i jimférelse med motsvarande kvartal forra
dret. Detir nu det 5:e kvartalet i f6ljd som vi visar pa tillvixt. Sett under en lingre period, rullande
12 ménader, s har vi en tillvixt pd 51 %.

Precis som tidigare kvartal har dven licensintikterna dkat och under den senaste 3-manaders-
perioden steg de med 47 % i jimforelse med omsittningen motsvarande kvartal 2012. Brutto-
marginalen var oférindrad och uppgick till 60 %, vilket visar pd en hégre andel tjinster och
licenser 4n foregiende kvartal.

Med fortsatr tillvixt nidrmar vi oss den kritiska volymen som skapar [6nsamhet. Vi har under
dretvaltatt investera i nya marknader i Baltikum och Benelux samt dedikerat nya siljresurser for
internationella kunder, frimst i Europa. Detta belastar resultatet och det ir en balansging mellan
lsnsamhet och tillviixt. Med denna investering bygger vi dock for en snabbare tillviixt framover
vilket gor att vér affirsmodell ska sl& igenom positivt for verksamheten.

Marknaden for vért erbjudande med Last Meter Marketing har ett vixande fokus hos vira
kunder. Man viljer att investera i detta nya sitt att skota sin kundkommunikation. Detta trots att
véra kunder verkar i en marknad som under en lingre tid priglats av en svag utveckling.

Viser en tillvixtpotential i Europa de nirmaste dren och vér nirvaro i Baltikum och Benelux
ger resultat. Under kvartalet har vi genomfort en prestigefull installation i Paris ill en stor detalj-
handelskedjas expansion av kosmetikbutiker i Frankrike. Den férsta installationen ir genomf6rd
pd deras flaggskeppsbutik pd Champs Elysées i Paris.

P4 samtliga marknader har vi under perioden tagit viktiga affirer och antalet pilotinstallationer

ligger fortfarande p4 en hog niva. Detta ger en optimism for fortsatt tillvixt i framtiden.
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Marknadens utveckling

Digital Signage ir ett nytt och effektivt medium for
kommunikation med konsumenter i samband med
koprillfallet i retail. Av denna anledning satsar véra kunder
en viixande andel av sin marknadsféringsbudget p4 Last
Meter Marketing och Digital Signage. Detta skapar en
intressant och expansiv marknad fér ZetaDisplay som
levererar ett totalkoncept som syftar till att kunden ska
uppné goda och miitbara resultat.

ZetaDisplay har fortsatt ate forstirka sitt erbjudande
och utveckla sin organisation. I dagsliget har man
verksamhet i sex linder i Europa, men dverviger 13pande
etablering p4 fler marknader. Det ir ZetaDisplays

ambition att gd i brischen for utvecklingen internationellt,

och sitta standarden i branschen. Som ett led i dessa
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satsningar utvirderar bolaget kontinuerligt olika typer
av allianser med foretag och organisationer som kan
underlitta etableringen och stédja bolaget pa den
internationella marknaden.

Minga av de kundprojekt som ZetaDisplay ir
involverat i 4r av strategisk karakeir f6r kundernas
verksamheter. Tiden till avslut med ny kund 4r av
erfarenhet 12-24 manader. D4 marknaden f6r Last
Meter Marketing och Digital Signage héller pd att mogna
ir det bolagets forhoppning att tiden i siljprocessen for

nya kunder ska minska framéver.




Verksamheten under kvartalet

ZetaDisplay har under perioden haft en fortsatt god
tillstromning av forfrigningar frén nya kunder och man
har 8kat sin bas av nya kundprojekt. Férsiljning av tjdnster
okar stadigt.

ZetaDisplay far ocksa fler och fler forfrigningar frin
kunder som redan har gjort en investering i Last meter
Marketing och Digital Signage och nu vill ta nista steg och
utveckla och bredda sin satsning pd denna mediekanal.
Stora resurser har satsats pd att bearbeta marknaden, samt
att bygga leveransorganisation i Europa. Satsningen har
gett resultat under kvartalet. Senast genom att goraen
prestigefull installation i Paris till en stor detaljhandelskedjas
expansion av kosmetikbutiker i Frankrike. Den forsta
installationen har genomforts pé deras flaggskeppsbutik
pd Champs Elysées i Paris.

Under tredje kvartalet har ZetaDisplay Norge haft en
god utveckling. Leverans har skett till handelskedjan
MaxiMat” s 4 hypermarketbutiker som man skrev avtal
med strax innan kvartalets borjan. Under perioden har
ZetaDisplay Norge dessutom tecknat ett samarbetsavtal
med heminredningskedjan Hansen & Dysvik som bestar
av ca 45, bide heligda och franchiseidgda, butiker i Norge.
Leveranser har pdborjats.

Aven samarbetet med ICA utvecklas positivt. Bolaget
levererar idag kontinuerligt till samtliga profiler inom ICA

Gruppen i Sverige.

Omsidttning och resultat tredje kvartalet 2013
Under kvartalet uppgick ZetaDisplays omsittning till 11,8
(9,8) MSEK, vilket innebir en 6kning med ca20 % i jim-
forelse med motsvarande period foregiende &r. EBITDA
uppgick till -1,1 (-1,1) MSEK och rorelseresultatet blev -2,0
(-1,8) MSEK. Bruttomarginalen blev 60 (60) %. Resultat
efter skatt uppgick till -2,1 (-2,2) MSEK. Detta motsvarar
ett resultat per aktie efter skatt pd -0,17 (-0,18) SEK.

Omséttning och resultat for perioden
januari-september 2013

Omsiittningen uppgick till 44,0 (35,2) MsEK, vilket inne-
bir en 6kning med drygt 25 % i jimforelse med motsva-
rande period foregdende &r. EBITDA uppgick till -3,8
(-2,6) MSEK och rorelseresultatet blev -6,2 (-4,7) MSEK.
Bruttomarginalen minskade till 53 (59) %. Resultat efter
skatt uppgick till -6,5 (-5,8) MsSEK. Detta motsvarar ett re-
sultat per aktie efter skatt pd -0,53 (-0,47) SEX.
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Finansiell stdllning

Koncernen hade totalt 12,9 (6,3) MsEx i likvida medel och
outnyttjade krediter per 30 september 2013, varav 6,7 (0,8)
MSEK avsdg likvida medel.

Soliditeten uppgick till 53 (49) %. Investeringar i
anliggningstillgingar under januari-september uppgick
till 3,2 (2,4) MSEK varav investering i dotterbolag uppgick
till o (0,6) MsEk. Koncernen genererade under januari-
september ett kassaflode frén den I8pande verksamheten
pa -5,4 (-3,4) MSEK och det totala kassaflodet var

-4,8 (-6,5) MSEK.

Framtidsutsikter
Marknaden for Digital Signage vintas fortsitta att viixa i
takt med att butiks- och servicehandeln satsar en 6kande
andel av marknadsféringsbudgetarna pd digital kommu-
nikation i butiken. Efterhand som marknaden mognar
blir Digital Signage en naturlig del av marknadskommu-
nikationen. Detta innebir ocksa att kunderna stiller
dkade krav p4 att leverantérerna kan tillhandahélla
helhetslésningar, i manga fall pa europeisk niva vilket vil
dverensstimmer med ZetaDisplays strategi och erbjudande.
Mot denna bakgrund riknar ZetaDisplay med tillvixt
framover och attandelen programvarulicenser och
tjdnster av forsiljningen ska oka och bidra till hoga
marginaler. ZetaDisplays mal for 2014 ir att ka antalet

kunder och férsiljningen pa den europeiska marknaden.

Vidsentliga risker och osdkerhetsfaktorer
ZetaDisplay 4r genom sin verksamhet utsatt for risker av
bade finansiell och rorelsekaraktir. Dessa beskrivs nirmare
i drsredovisningen for 2012 och bolaget bedomer att inga

nya risker har tillkommit under perioden.

Antal aktiedgare
Antalet aktiedigare i ZetaDisplay uppgick per 2013-09-30

till 374 (345).

Moderbolaget

Moderbolagets rérelseresultat per 2013-09-30 uppgick till
-4,1 (-4,5) MSEK. Resultat efter finansiella poster uppgick

till -4,4 (-4,7) MsEK. Investeringar i anldggningstillgingar
i moderbolaget under perioden uppgick till 3,1 (2,3) MSEK

varav investering i dotterbolag uppgick till o (0,6) MSEK.



Handelser under perioden

Levererar medieplattform
till heminrednings- .
kedja i Norge Hansen&DYS“k

ZetaDisplay Norge har tecknat ett samarbetsavtal med

heminredningskedjan Hansen & Dysvik for utrullning av
bolagets medieplattform for Digital Signage. Hansen &
Dysvik bestar av ca 45, bide helidgda och franchiseigda,
butiker i Norge. ZetaDisplay har i ett forsta skede levererat
till 7 butiker. Hansen & Dysvik ir en framgangsrik butiks-
kedja som sedan start har fokuserat pd att siilja hog kvalitet

ZetaDisplay fortsitter att nd framgéng med forsiljning av

till liga priser.

ZetaDisplay Benelux
gor prestigefull
installation i Paris

sin medieplattform for Digital Signage. Nu senast genom
att gora en prestigefull installation i Paris till en stor detalj-
handelskedjas expansion av kosmetikbutiker i Frankrike.
Den forsta installationen kommer att ske pa deras
flaggskeppsbutik pA Champs Elysées i Paris.

ZetaDisplay har sedan tidigare pdbérjat samarbetet
med kunden som innebir att ZetaDisplay 4r en helhets-
leverantér avseende Digital Signage 16sningar till kedjans
butiker. I samarbetet ingdr projektledning, installation,
innehallsproduktion, samt drift och supportav
ZetaDisplays medieplattform for Digital Signage.
ZetaDisplay ser installationen som en bekriftelse pa att
kunden 4r ngjd med bolagets erbjudande och de effekter
som man kan uppn4 och ser det samtidigt som en
bekriftelse for att bolagets satsning pa nya marknader
i Europa bérjar ge frukt.

Tecknar avtal med
Jonképings kommun

ZetaDisplay och Jonkdpings kommun har tecknatett

samarbetsavtal avseende ZetaDisplays medieplattform for

Digital Signage och publik kommunikation. Avtalet innebr

en losning dir Jonképings kommun snabbt kan formedla
béde lokal och central kommunikation till sina invénare
och dess besokare. Jonkopings kommun samarbetar ocksa
med Jonkoping City som bidrar med innehall samesald
reklamtid. Syftet 4r att pa ett kostnadseffektivt och snabbt

sitt nd ut med relevant information dir ZetaDisplays
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medieplattform fungerar som ett komplement till befindig
och traditionell kommunikation. ZetaDisplay levererar sin
medieplattform avseende ginster sésom programvara,
inneh&llsproduktion, och digitala storbildsskirmar.
ZetaDisplay ser en trend dir betydelsen av att snabbt kunna
byta budskapeti sin kommunikation ir starke kande och
detta vixer inte minst inom publik miljo med digitala

storbildskirmar ssom i fallet med Jonkopings kommun.

Intern-TV till Semler
Gruppen i Danmark

ZetaDisplay Danmark har tecknat samarbetsavtal med
Semler Gruppen i Danmark for leverans av sin medieplatt-
form avseende Digital Signage. I samarbetet ingdr projeket-
ledning, installation, innehallsproduktion, digitala system
samt drift och support av ZetaDisplays medieplattform.
Semler Gruppen dr importor av Volkswagen, Audi, SEAT,
SKODA och Porsche. Semler Gruppen ir moderbolag for
ettantal verksamheter, bland annat Semler Retail, som har
18 aukroriserade bilhallar som siljer och skéter service pa
Semler Gruppens olika bilmirken.

Semler Gruppen skall anvinda ZetaDisplays medie-
plattform som sin Intern-TV kanal och kommunicera till
koncernens medarbetare pa dess huvudkontor i Brondby

och i foretagets 18 bilhallar, totalt har 26 enheter levererats.
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Handelser efter periodens utgang

Last Meter Marketing
till NetOnNets
lagershopar

net@net

ZetaDisplay och NetOnNet har tecknat avtal avseende
ZetaDisplays medieplattform for Digital Signage och Last
Meter Marketing. Avtalet innebir en 16sning déir NetOnNet
snabbt kan nd ut med lokal och central kommunikation.
NetOnNet har haft hgst stillda krav pa tekniken och
ZetaDisplay har i denna 18sning tagit fram en unik visning
med 3D for deras konsumenter. ZetaDisplay ser positivt pa
kunder med nya och héga krav d& detta driver ZetaDisplays
utveckling framét vilka sedan kan applicera till befintliga och
nya kunder pd en svensk och europeisk marknad. NetOnNet
dr en ledande leverantér av hemelektronik via e-Handel och

14 lagershopar i Sverige ddr merparten av dessa kommer att

tillhandahalla denna l3sning.

Forst med att lansera automatisk f
Facebook-integration inom retail

ZetaDisplay lanserar marknadens forsta automatiska
Facebook-integration for butiken. ZetaPlay, som den nya
tjinsten heter, méjliggdr en snabb och flexibel kundkommuni-
kation i alla kanaler samtidigt. F6r manga inom retail ir deten
utmaning att nd sin kundkrets genom Facebook eftersom det
forutsitter ett aktivt engagemang i form av regelbundna
uppdateringar, vilka kan vara tidskrivande. En genomgéng av
5,7 miljoner kommersiella Facebooksidor som Recommend.ly
genomforde 2012 visar att hela 70 % av foretagssidorna r
inaktiva samtatt besokare engagerar sig allt mindre i sidorna.
Med Facebook-integration och tjinsten ZetaPlay blir det
enklare fr en handlare att nirma sig sina kunder oavsett var de
befinner sig, i butiken eller utanfor, pa jobbet eller hemma.
ZetaDisplay ser en stor trend i omvirlden dir man oavsett silj-
kanal vill anpassa budskapet snabbt och enkelt. Med ZetaPlay
vill bolaget underlitta vardagen for bdde handlare och central
attanpassa budskapen oavsett i vilken kanal man vill foraen
dialog. ZetaPlay ir en tjinst och ett publiceringsverktyg for
omuni- och multi-kanalkommunikation. Det4r en helt ny
molntjinst for att publicera tillfilliga lokala specialerbjudanden
och andra kundbudskap dels i digitala butikskyltar men ocksa
pa butikens hemsida, Facebook och i webbannonser i den lokala
tidningens webbupplaga. Med ZetaPlay laddar anvindaren
upp ett innehll som sedan publiceras i alla inkopplade kanaler

enligt en tidinstéllning eller direkt via mobilen.
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Tecknar avtal med

Mercedes-Benz METEUES-DElE

ZetaDisplay har tecknat samarbetsavtal med Mercedes-Benz i
Sverige for leverans av sin medieplattform avseende Last Meter
Marketing och Digital Signage. I samarbetet ingdr projekt-
ledning, installation, innehllsproduktion, digitala system
samt drift och support av ZetaDisplays medieplattform.
Mercedes-Benz Sverige AB ir den officiella importdren av
Mercedes-Benz i Sverige. Nybilsforsiljning av Mercedes-
Benz sker genom ett niitverk av egna samt auktoriserade, sjilv-
stindiga dterforsiljare som dven har ett vil utbyget nitverk
av aukroriserade serviceverkstider. Mercedes-Benz har sitt
huvudkontor i Oresundsregionen och ingir i den globala
bilkoncernen Daimler med huvudkontor i Stuttgart, Tyskland.
Mercedes-Benz skall anviinda ZetaDisplays medieplatt-
form som en kommunikationsplattform i 37 auktoriserade
bilhallar. Mercedes-Benz arbetar aktivt och mélinriktat med att
ge kunden en unik upplevelse bade vid bilképet och vid efter-
foljande servicebesdk och ser en stor nytta att gbra detta med
digital kommunikation med hjilp av ZetsDisplays medieplatt-
form. ZetaDisplay ser samarbetet som en framggng fér bolagets
satsning att erbjuda sina kunder en lokal nirvaro samtidigt som
man ticker minga linder i Europa.



Ovrigt

Redovisningsprinciper Malmé den 2013-11-18
Denna deldrsrapport har upprittats enligt IAS 34 Del&rsrap-
portering. Koncernredovisningen har upprittats i enlighet P4 uppdrag av styrelsen i ZetaDisplay AB (publ)
med International Financial Reporting Standards (IFRS) och

tolkningar som utfirdats av International Financial Reporting LEIF LILJEBRUNN

Interpretations Committee (IFRIC) sésom de faststills av [(gncerncbef och VD

Europeiska Unionen (EU). Deldrsrapporten for moderbolaget

ir utformad i enlighet med Arsredovisningslagen och Rédet Denna delérsrapport har granskats av bolagets revisor.
for finansiell rapporterings RFR 2 Redovisning for juridiska
personer. Samma redovisningsprinciper och beriknings- Frigor med anledning av denna

metoder som i den senaste drsredovisningen har anvints.
rapport besvaras av:

Leif Liljebrunn, Koncernchef och VD

Kommande rapporttillfillen
TELEFON : 0708-45 80 52

Bokslutskommuniké 20 februari 2014
E-MAIL: leifliljebrunn@zetadisplay.com
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Resultatrakning — Koncern

3 MAN 3 MAN 9 MAN 9 MAN 12 MAN

JULI-SEP  JULI-SEP  JAN-SEP  JAN-SEP  JAN-DEC
TSEK 2013 2012 2013 2012 2012
Nettoomsattning 11776 9609 44 046 34577 51957
Ovriga rérelseintékter 0 200 0 607 809
Summa intakter 11776 9809 44 046 35184 52766
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -4 697 -3845 -20 885 -14 139 -23262
Ovriga externa kostnader -3312 -2 501 -10745 -8 347 -11 764
Personalkostnader -4 835 -4 572 -16 244 -15 329 -20793
Avskrivningar -903 -728 -2 324 -2110 -2 857
Rorelseresultat -1971 -1837 -6 152 -4741 -5910
Resultat fran andelar i koncernféretag 0 0 0 0 4938
Ranteintakter 32 -4 87 1 19
Rantekostnader -141 -456 -428 -1054 -1310
Resultat efter finansiella poster -2080 -2297 -6 493 -5794 -2263
Skatt 0 56 0 8 -295
Periodens resultat -2080 -2241 -6 493 -5786 -2558
Resultat per aktie -0,17 -0,18 -0,53 -0,47 -0,21
Resultat per aktie efter full utspadning, SEK -0,17 -0,18 -0,53 -0,47 -0,21
Genomesnittligt antal aktier i tusental 12228 12228 12228 12228 12228
RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

3 MAN 3 MAN 9 MAN 9 MAN 12 MAN

JULI-SEP  JULI-SEP  JAN-SEP  JAN-SEP  JAN-DEC
TSEK 2013 2012 2013 2012 2012
Periodens resultat -2080 -2241 -6 493 -5786 -2558
Ovrigt totaltresultat
Omrakningsdifferenser -12 38 -50 -3 -59
Arets totalresultat -2092 -2203 -6 543 -5789 -2617
Hanforligt till moderbolagets aktiedgare -2 092 -22083 -6 543 -5789 -2617
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Balansrakning — Koncern

TILLGANGAR 2013-09-30 2012-09-30 2012-12-31
Immateriella anlaggningstillgangar 13105 12 568 12 648
Materiella anlaggningstillgangar 918 20092 549
Uppskjuten skattefordran 1589 1863 1589
Summa anlaggningstillgangar 15612 34 523 14786
Varulager 6417 7374 5989
Kortfristiga fordringar 15100 11918 22718
Bank 6732 814 11551
Summa omsattningstillgangar 28 249 20106 40 258
SUMMA TILLGANGAR 43 861 54 629 55 044
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital hanfoérbart till moderféretagets aktiedgare 23 264 26 635 29 807
Summa eget kapital 23 264 26 635 29 807
Avséttningar 238 1733 336
Langfristiga skulder 3062 12908 625
Kortfristiga skulder 17 297 13353 24276
Summa skulder 20 359 26 261 24901
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 43 861 54 629 55 044
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Rapport dver kassaflbde — Koncern

9 MAN 9 MAN 12 MAN

JAN-SEP JAN-SEP JAN-DEC
TSEK 2013 2012 2012
Den Iépande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -6 493 -5794 -2 263
Justering for av- och nedskrivningar 2324 2111 2857
Realisationsresultat avyttring dotterféretag 0 0 -4 938
Justering for poster som inte ingar i kassafléde -147 -142 -1321
Betald inkomstskatt -170 -126 1112
Kassafl6de fran den I6pande verksamheten
fore forandringar av rérelsekapital -4 486 -3 951 -4 553
Férédndring av rérelsekapital
Férandring av varulager -428 -3 569 -2184
Férandring av fordringar 7788 3636 -5 308
Forandring av kortfristiga skulder -81253 451 13982
Summa forandring av rorelsekapital -893 518 6 490
Kassafléde fran den I6pande verksamheten -5379 -3433 1937
Investeringsverksamheten
Forvéarv av dotterforetag 0 -625 -831
Avyttring av dotterféretag Not 1 0 0 6379
Forvarv avimmateriella anlaggningstillgangar -2 547 -1643 -2131
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar -604 -120 -230
Kassafl6de fran investeringsverksamheten -3 151 -2 388 3187
Finansieringsverksamheten
Upptagna lan 4 336 0 0
Amortering av skuld -625 -676 -884
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 3711 -676 -884
Periodens kassafléde -4 819 -6 497 4240
Likvida medel vid periodens bérjan 11 551 7 311 7 311
Likvida medel vid periodens slut 6732 814 11 551

NOT 1: Avyttring av dotterféretag avser férséljning av dotterféretaget
Flygstaben Fastighets AB som &ger fastigheten Flygbasen 2 i Malmé.
Den koncernméssiga realisationsvinsten uppgar till 4.938 tsek.
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Nyckeltal — Koncern

9 MAN 9 MAN 12 MAN
JAN-SEP JAN-SEP JAN-DEC
2013 2012 2012
Aktier - utestadende vid periodens utgang i tusental 12 228 12228 12228
Aktier - genomsnitt i tusental 12 228 12228 12228
Resultat per aktie (medelantal), SEK -0,53 -0,47 -0,21
Eget kapital per aktie 1,90 2,18 2,44
Anstillda vid periodens slut 40 37 37
Soliditet 53% 49% 54%
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Rapport Over forandring i eget kapital — Koncern

AKTIE- OVRIGT RESERVER ANSAMLAD SUMMA

KAPITAL  TILLSKJ. FORLUST EGET
TSEK KAPITAL KAPITAL
Ingdende balans 2012-01-01 12228 79810 4042 -63656 32424
Forandringar i Eget kapital
2012-01-01 - 2012-09-30
Periodens totalresultat -3 -5786 -5789
Avskr byggnad mot omvard.reserv -30 30 0
Utgaende balans 2012-09-30 12 228 79810 4009 -69412 26635
Forandringar i Eget kapital
2012-10-01 - 2012-12-31
Periodens totalresultat -56 3228 3172
Avyttring Flygstaben Fastighets AB
mot omvarderingsreserv -3872 3872
Avskr byggnad mot omvérd.reserv -10 10
Utgdende balans 2012-12-31 12228 79810 71 -62302 29807
Foérandringar i Eget kapital
2013-01-01 - 2013-09-30
Periodens totalresultat -50 -6493 -6 543
Utgdende balans 2013-09-30 12 228 79810 21 -68795 23264

ZETADISPLAY + DELARSRAPPORT - JAN - SEP 2013

II



REVISORS GRANSKNINGSRAPPORT

ZetaDisplay AB (publ), org. nr 556603-4434

Inledning

Vi har utf6rt en 6versiktlig granskning av den finansiella
deldrsinformationen i sammandrag (deldrsrapporten) for
ZetaDisplay-koncernen per 30 september 2013 och den nio-
ménadersperiod som slutade per detta datum. Det ir styrelsen
och verkstillande direktdren som har ansvaret for att uppritta
och presentera denna deldrsrapport i enlighet med IAS 34 och
arsredovisfjningslagen. Vart ansvar ir att uttala en slutsats om
denna deldrsrapport grundad pd vir éversiktliga granskning.

Den dversiktliga granskningens inriktning och omfattning
Vi har utfort var oversiktliga granskning i enlighet med Standard
for oversiktlig granskning (SOG) 2410 Oversiktlig granskning
av finansiell deldrsinformation utford av foretagets valda revisor.
En oversiktlig granskning bestdr av att gora forfrigningar, i
forsta hand till personer som ir ansvariga for finansiella frigor
och redovisningsfrigor, att utfora analytisk granskfjning och att
vidta andra versiktliga granskningsdtgirder. En 6versiktlig
granskning har en annan inriktning och en betydligt mindre
omfattning jimfért med den inriktning och omfattfjning som
en revision enligt International Standards on Auditing och god
revisionssed i ovrigt har. De granskningsdtgirder som vidtas vid
en dversiktlig granskning gor det inte méjligt for oss att skaffa
oss en sidan sikerhet att vi blir medvetna om alla viktiga
omstindigheter som skulle kunna ha blivit identifierade om

en revision utforts. Den uttalade slutsatsen grundad pd en
oversiktlig granskning har dirfér inte den sikerhet som en
uttalad slutsats grundad pé en revision har.

Slutsats

Grundat pd vér dversiktliga granskning har det inte kommit
fram ndgra omstindigheter som ger oss anledning att anse att
delarsrapporten inte, i allt visentligt, 4r upprittad for koncer-
nens del i enlighet med IAS 34 och drsredovisningslagen samt
for moderbolagets del i enlighet med drsredovisningslagen.

Malmo 2013-11-18

Ernst & Young AB
Thomas Anvelid

AUKTORISERAD REVISOR



DET HAR GOR ZETADISPLAY

ZetaDisplay ar en ledande leverantor av Digital Signage till storre kedjor
inom detalj- och servicehandelsbranschen. Bolaget befinner sigien
expansiv fas.

VART ERBJUDANDE

ZetaDisplay erbjuder en komplett medieplattform fér Digital Signage som
omfattar mjukvara, tjanster samt digitala system. | helhetslésningen ingar aven
analys, radgivning och projektledning samt att svara for installation av digitala
bildskarmar och kommunikationsutrustning pa plats hos kund. Ytterst handlar
vart erbjudande om att skapa vérden for kunderna genom mojligheterna for
dem att kommunicera effektivt i butik med hjalp av digitala medier.

VARA KUNDER

Véra kunder &r i forsta hand storre detalj- och servicehandelsforetag.
Flera av kunderna finns p& mer &n en marknad och for att méta deras krav
ar ZetaDisplay verksamt i samtliga nordiska Iander, Baltikum och Benelux.

FORDELAR FOR VARA KUNDER

o Okad forsalining bade av utvalda varor och totalt i butik genom
att kunden stannar langre

o Okad genomslagskraft fér reklamkampanjer

¢ Digital Signage ger direkt métbara effekter av exponeringen

e Forbattrad upplevelse for konsumenten genom intressant
information och erbjudanden

o Okad kontroll 8ver kommunikationen i butikerna

* Mojlighet att skapa intakter fran forsalining av annonsutrymme
till varumarkesinnehavare

* Mojlighet att forstérka butikens och kedjans profil och varumarke

VARA INTAKTER

ZetaDisplay levererar en komplett medieplattform dér helheten ar vard mer
an delarna. Vara intékter genereras 6ver tiden genom forséljning av en
kombination av programvara & licenser, tjanster och digitala system inom
ramen for en langsiktig relation med varje kund.

ZetaDisplay har runt 40 anstéllda. Huvudkontoret finns i Malmé och
forséljningskontor finns i Danmark, Norge, Finland, Estland och Holland.
Aktien handlas fran och med 4 april 2011 pa NASDAQ OMX First North
Premier, med kortnamnet ZETA.

Zeta s e
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