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FORSTA KVARTALET

B OMSATTNINGEN UPPGICKTILL 12,1 [18,2] MSEK

J EBITDA UPPGICK TILL -2,1 [- 0,8] MSEK

B RORELSERESULTATET UPPGICK TILL -2,8 [-1,5] MSEK

B RESULTAT PER AKTIE UPPGICK TILL - 0,24 [-0,13] SEK

B LEVERANS AV INTERAKTIV DIGITAL SIGNAGE TILL THULE

B LEVERERARTILL BUTIKSKEDJAN MUSTI & MIRRI

B GENOMFORT ETT OMFATTANDE EFFEKTIVISERINGSPROGRAM

VIKTIGA HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

B LEVERERARTILL LEKMER.SE
B LEVERERARTILL NATHANDELSKEDJA I FINLAND

KOMMENTAR FRAN KONCERNCHEF LEIF LILJEBRUNN

Under den senaste femarsperioden har vi mer 4n fordubblat var omsittning och vi ser en fortsatt
stark tillvixt i marknaden. Férsiljningen kan variera mellan enskilda kvartal och dven om bolaget
inte nddde tillviixt i Q1, som motsvarande kvartal forra aret omfattade en stor enskild leverans av
hardvara, ir mélet en fortsatt hog tillvixt.

Antalet kundkontakter kar pa alla marknader vi dr representerade och vi fortsitter att positio-
nera oss som en ledande leverantsr inom digital butikskommunikation. Den digitala kommunika-
tionen 4r numera en naturlig del i de nya butikskoncept som detaljhandeln utvecklar for framtiden.

Idag har vi 6ver 100 storre detaljhandel/serviceforetag till vilka vi dagligen levererar tjinster
och digitala system. Dessa foretag ir fordelade pd i huvudsak s linder och de dr verksamma i en
rad olika branscher. Vi har under en tid arbetat malmedvetet for att 6ka antalet kunder och
branscher, som vi sedan kan foridla och utveckla. Vir nuvarande kundbas ger oss fortsatta till-
vixtméjligheter, samtidigt som vart beroende av ett specifikt land eller en enskild kund minskar.

Under kvartalet utfordes ett antal installationer som ger intikter av licenser och tjinster i
genomsnitt fyra ar framét. Under den senaste 12-manadersperioden 6kade licensintikterna med
39 %. Detta ir en positiv utveckling som vi har haft sedan ett antal r tillbaka och det dr en av
grundstenarna i vir affirsmodell.

Var bruttomarginal for kvartalet var hgre in motsvarande period forra aret 61 (47) %, vilket
forklaras med 6kad forsiljning av ginster, men dven ligre andel hardvara.

Aven om tillvixt ir en malsittning for verksamheten har vi nu dven ett stort fokus pa
lsnsamhet. Vi har genomfért ett omfattande effektiviseringsprogram under kvartalet som pd
4rsbasis innebir sinkta kostnader pa drygt 8 MsEk. Resultateffekten av programmet for &ret dr

ca 4,5 MSEK som successivt kommer att pdverka kommande kvartal positivt.
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Marknadens utveckling

Digital Signage ir ett medium f&r kommunikation
med konsumenter i samband med képtillfillet i retail,
men fortfarande har endast ett fital kedjor inom retail
gjort investeringar i kanalen. Dock 4r den digitala
kommunikationen numera en naturlig del i de nya
butikskoncept som retail utvecklar for framtiden.
Att minga kunder dnnu inte investerat i tekniken skapar
en intressant och expansiv marknad f6r ZetaDisplay som
levererar ett totalkoncept f6r Last Meter Marketing och
Digital Signage, syftandes till att kunden ska uppnd goda
och mitbara resultat.

For att std sig stark i denna utveckling har
ZetaDisplay fortsatt ate forstirka sitt erbjudande och

utveckla sin organisation. I dagsliget har man

verksamhet i sex linder i Europa och fokus dr nu att f& ut
maximalt av denna investering.

Kontinuerligt utvirderar bolaget olika typer av
allianser med foretag och organisationer som kan
underlitta etableringen och gora den s& kostnadseffekeiv
som mojligt.

Tiden till avslut med ny kund 4r av erfarenhet 12-24
mdnader. Det iir bolagets forhoppning att siljprocessen
skall férkortas d4 marknaden fér Last Meter Marketing
och Digital Signage mognat.




Verksamheten under kvartalet

I forsta kvartalet hade bolaget en minskning av omsitt-
ningen pé 34% men dd skall man ha i beaktande att
motsvarande kvartal forra dret var ett extremt bra kvartal
med 51% i tillvixt (i jimforelse med motsvarande kvartal
iret innan) d3 den omfattade en stor enskild leverans av
hirdvara. Tillstromningen av forfrigningar frén nya kun-
der under perioden har varit fortsatt god och ZetaDisplay
har 6kat sin bas av nya kundprojekt. Férsiljning av tjinster
okar stadigt. ZetaDisplay har dven fitt flera forfrigningar
frin nya kunder som redan har gjort en investering i Last
Meter Marketing och Digital Signage och som nu vill ta
nista steg och utveckla och bredda sin satsning pa denna
mediekanal. Under kvartalet har bolaget genomfort ett
omfattande effektiviseringsprogram som p rsbasis inne-
biir sinkta kostnader pé drygt 8 MsEk. Resultateffekeen
av programmet for dret dr ca 4,5 MSEK som successivt
kommer att paverka kommande kvartal positivt. Stora
resurser satsades forra dret pa act bearbeta marknaden,
samt att bygga leveransorganisation i Europa och sats-
ningen har 4ven gett resultat genom ett antal pilotinstal-
lationer. Malsdttningen ir nu att tillse att denna satsning
ndr sina mél innan ytterligare investeringar gors. For att
méta sdvil dagens som morgondagens krav pa en flexibel
och framtidssikrad medieplattform f6r Digital Signage
lanserade ZetaDisplay sin plattform nu dven pd Android.
P34 detta sitt kommer ZetaDisplay och dess kunder att ha
en mycket stor flexibilitet och valfrihet for atc bygga en
modern kommunikationskanal. Med Android som bas
fir ZetaDisplay helt nya méjligheter att erbjuda smartare
l6sningar inom interaktivitet. Med Android f&r kunderna
ocksa en mer standardiserad medieplattform som ér
oppen och littare att integrera med andra Android-

baserade produkter.

Omsdttning och resultat

Under kvartalet uppgick ZetaDisplays omsittning till
12,1(18,2) MSEK, vilket innebir en minskning med ca 34 % i
jaimforelse med motsvarande period féregdende &r EBITDA
uppgick till -2,1 (-0,8) MsEK och rorelseresultatet blev -2,8
(-1,5) MsEK. Bruttomarginalen blev 61 (47) %. Resultat
efter skatt uppgick till -3,0 (-1,6) MsEk. Detta motsvarar
ett resultat per aktie efter skatt pa -0,24 (-0,13) SEK.
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Finansiell stdllning

Koncernen hade totalt 10,8 (17,4) MsEK i likvida medel
och outnyttjade krediter vid periodens slut, varav 4,2 (11,9)
MSEK avsdg likvida medel. I april beviljades ZetaDisplay
tillvixtfinansiering av ALMI Foretagspartner AB med
1,5 MSEK for att ytterligare stirka bolagets finansiella
stillning och anvindas for tillvixt utanfér Norden med
fokus p& Holland. Soliditeten uppgick till 47 (60) %. In-
vesteringar i anldggningstillgdngar under perioden upp-
gick till 1,2 (0,7) MSEK varav investering i dotterbolag
uppgick till 0 (0) Mmsex. Koncernen genererade ett kassa-
flode frin den l6pande verksamheten p& 3,0 (-2,3) MsEk
och det totala kassaflédet var 2,0 (0,4) MSEK.

Framtidsutsikter

Marknaden f6r Digital Signage vintas fortsitta att vixa i
takt med att butiks- och servicehandeln satsar en 6kande
andel av budgetar pé digital kommunikation. Efterhand
som marknaden mognar blir Digital Signage en naturlig
del av marknadskommunikationen. Detta innebir ocksd
att kunderna stiller 6kade krav pd att leverantdrerna kan
tillhandahalla helhetslésningar, i ménga fall pa europeisk
nivd vilket vil 6verensstimmer med ZetaDisplays strategi
och erbjudande. Mot denna bakgrund riknar ZetaDisplay

med fortsatt tillvixt.

Vdsentliga risker och osdkerhetsfaktorer
ZetaDisplay ir genom sin verksamhet utsatt for risker av
bide finansiell och rorelsekaraktir. Dessa beskrivs nirmare
i drsredovisningen for 2013 och bolaget bedémer att inga
nya risker har tillkommit under perioden.

Antal aktiedgare
Antalet aktiedigare i ZetaDisplay uppgick per 2014-03-31
till 360 (378).

Moderbolaget

Moderbolagets rorelseresultat per 2014-03-31 uppgick till
-1,5 (-1,1) MSEK. Resultat efter finansiella poster uppgick
till -1,6 (-1,3) MsEK. Investeringar i anliggningstillgingar i
moderbolaget under perioden uppgick till 1,2 (0,7) MsEx
varav investering i dotterbolag uppgick till 0 (0) MSEK.



Handelser under perioden

ZetaDisplay levererar interaktiv '“ !&”
Digital Signage till Thule u

Thule gér en satsning pé interaktiva pekskirmar for installa-
tion hos sina dterforsiljare for att bittre kommunicera med
sina kunder. Thule fir p4 detta vis central kontroll pa produkt-
information och erbjudanden och kan p3 ett effektive site driva
forsiljningen hos sina dterforsiljare i deras butiker. Detta ger
Thule en global kontroll och styrning av sin kundkommunika-
tion. Installationer har genomférts i Frankrike, Tyskland och
Osterike.

Thule-gruppen ir virldsledande p& produkeer och varu-
mirken som gor det enkelt f6r ménniskor att transportera sin
utrustning tryggt, sikert och med stil. ZetaDisplay och Thule
har sedan tidigare ett samarbete dir ZetaDisplay levererat sin
medieplattform for Last Meter Marketing och Digital Signage
till Thules konceptbutik i Berlin.

Satsning pa Android — nista | |
generations OS for Digital Signage T
ZetaDisplay gor en omfattande och fokuserad satsning pa
operativsystemet Android for sin nista generation av medie-
plattform for Last Meter Marketing och Digital Signage.

For att mota sivil dagens som morgondagens krav pd en
flexibel och framtidssikrad medieplattform for Digital Signage
genomfor ZetaDisplay en omfattande satsning p& Android.
Genom att vilja Android som operativsystem kommer
ZetaDisplay och dess kunder att ha en mycket stor flexibilitet
och valfrihet for att bygga en modern kommunikationskanal.
Med Android som bas fir ZetaDisplay helt nya méjligheter att
erbjuda smartare lsningar inom interaktivitet som tar bolaget
och dess kunder till nya hojder. Med Android fir ZetaDisplays
kunder ocks3 en mer standardiserad medieplattform som dr
oppen och [ittare att integrera med Androidbaserade
produkter.

ZetaDisplay levererar : 5 ko
Last MeteryMarketi ng Mustu.Mirri
till butikskedja i Finland

ZetaDisplay Finland har ett samarbete avseende leverans

av Digital Signage till Musti & Mirri som ir den stérsta djur-
butikskedjan i Finland och i Norden. Musti & Mirri har 6ver
100 butiker i Finland. Installation har utférts i 1o butiker.
ZetaDisplay kommer att leverera en komplett18sning inne-
hillande digitala system bestiende av en skiirmlosning i 3 zoner,
molnbaserad programvara i form av ZetaPortal, innehalls-
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produktion samtandra tjinster kopplat till detta. Malet 4r

att 8ka graden av "Point of Purchase” (POP) och att forbttra
kundkommunikationen med ZetaDisplays medieplattform
for Digital Signage. Musti & Mirri grundades 1988 i Tammer-
fors och 4r i dag den storsta djurbutikskedjan i Finland med
dver 100 butiker. Kedjan arbetar ocks& med en franchisemodell
och mer 4n hilften av butikerna 4r idag franchisebaserade.
Samtliga av kedjans butiker har samma sortiment och varu-

miirken.

(4) AVECRA

TRAIN & STATION CATERING

Avecra i Finland tecknar
avtal med ZetaDisplay

ZetaDisplay Finland har tecknat avtal med Avecra i Finland
avseende ZetaDisplays medieplattform for Digital Signage.
Maletdr att med ZetaDisplays molnbaserade medieplattform
ZetaPortal forbittra sin kommunikation med sina kunder.
Avecra Oy ir ett restaurang- och cateringf6retag som 4gs av
VR-koncernen och Rail Gourmet Group.

Avecra erbjuder sina tjinster for restauranger, kiosker och
caféer pa de finska tigen och dess jirnvigsstationer. Avecra
har 400 anstillda som varje dag betjinar fler iin 160 tig och

17 restauranger.



Handelser efter periodens utgang

Nordens ledande lekbutik sl
I.eluner.
tecknar avtal =z
ZetaDisplay har tecknat ett samarbetsavtal med Nordens
ledande nitbutik for barnfamiljen — Lekmer.se —avseende
utrullning av bolagets medieplattform for Last Meter
Marketing och Digital Signage. Butiken utrustas med
digitala storbildsskirmar och onlinestationer som ger
kunden en multikanal-upplevelse. Lekmer.se 6ppnade sin
butik i Barkarby den 12 april. Lekmer.ses butik i Barkarby
4r Stockholms stérsta barn- och babybutik med 1200 kvadrat-
meter. Sortimentet blir allt frin leksaker till barnklider,
barnvagnar, bilbarnstolar och inredning till barnrummet.
Lekmer.se ingr i borsnoterade CDON Group.

ZetaDisplay levererar Digital

Signage till butikskedja i Finland

ZetaDisplay har tecknat ett samarbetsavtal med en ny kund i
Finland avseende utrullning av bolagets medieplattform for
Last Meter Marketing och Digital. Kunden 4r en stor aktor
inom nithandel. Fér att 6ka sin nirvaro pd marknaden har
bolaget ocksd egna butiker samt att man har ett koncept f6r
shop-in-shop l6sningar till externa butikskedjor. Installation
kommer initialt att ske i 73 butiker i Finland.

Ovrigt

Redovisningsprinciper

Denna delérsrapport har upprittats enligt IAS 34 Delars-
rapportering. Koncernredovisningen har upprittats i enlighet
med International Financial Reporting Standards (IFRS) och
tolkningar som utfirdats av International Financial Reporting
Interpretations Committee (IFRIC) sdsom de faststills av
Europeiska Unionen (EU). Deldrsrapporten f6r moderbolaget
dr utformad i enlighet med Arsredovisningslagen och Radet
for finansiell rapporterings RFR 2 Redovisning for juridiska
personer. Samma redovisningsprinciper och beriknings-

metoder som i den senaste drstedovisningen har anvins.

Kommande rapporttillfallen

Rapportkvartal 2 27 augusti 2014
Rapportkvartal 3 14 november 2014
Bokslutskommuniké 19 februari 2015

ZETADISPLAY + DELARSRAPPORT - JAN - MARS 2014

ZetaDisplay levererar
till EuroCash

ZetaDisplay har utfort leverans av sin medieplattform fr
Digital Signage och Last MeterMarketing till dagligvarukedjan
EuroCash. Samarbetet avser ett totalansvar diir ZetaDisplay
producerar allt innehéll som skall visas i displayerna, teknisk
plattform med sin molnbaserade CMS-plattform ZetaPortal,
samt drift och support. Installation har utférts i EuroCash
samtliga grinsbutiker.

ZetaDisplay levererar Digital
Signage till Nordens storsta
dagligvarubutik

HYPERMAT

ZetaDisplay fortsitter att nd framging med forsiljning av sin
medieplattform for Digital Signage och Last Meter Marketing
genom att leverera till Nordens stérsta dagligvarubutik
HYPERMAT med 6ver 10 000 kvadratmeters yta. Butiken 4gs
och drivs av Karl-Gustav Ehn som #r en tidigare ICA-képman.
Butiken ligger i ett kdpcenter som heter Charlottenberg Nord.
Samarbetsavtalet avser ett totalansvar dir ZetaDisplay produ-
cerar allt innehdll som skall visas i displayerna, teknisk platt-
form med sin molnbaserade CMS-plattform ZetaPortal,

samt drift och support.

Malmé den 2014-05-12
P4 uppdrag av styrelsen i ZetaDisplay AB (publ)

LEIF LILJEBRUNN
Koncernchefoch VD

Denna rapport har inte granskats av bolagets revisor.

Frégor med anledning av denna

rapport besvaras av:

Leif Liljebrunn, Koncernchef och VD
TELEFON: 0708-45 80 52

E-MAIL: leifliljebrunn@zetadisplay.com



Resultatrakning — Koncern

3MAN 3MAN 12 MAN

JAN-MARS JAN-MARS JAN-DEC
TSEK 2014 2013 2013
Nettoomséttning 12 081 18 191 60 889
Ovriga rorelseintékter 0 0 0
Summa intakter 12081 18 191 60 889
Rdrelsens kostnader
Handelsvaror -4 656 -9624 -28 937
Ovriga externa kostnader -3586 -3803 -14 844
Personalkostnader -51975 -5532 -22100
Avskrivningar -705 -694 -3120
Rorelseresultat -2 841 -1462 -8112
Resultat fran andelar i koncernféretag 0 0 0
Réanteintakter 13 30 147
Rantekostnader -145 -185 -569
Resultat efter finansiella poster -2973 -1617 -8 534
Skatt 0 0 -28
Periodens resultat -2973 -1617 -8 562
Resultat per aktie -0,24 -0,13 -0,70
Resultat per aktie efter full utspadning, SEK -0,24 -0,13 -0,70
Genomsnittligt antal aktier i tusental 12 228 12228 12228
RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

3MAN 3 MAN 12 MAN

JAN-MARS JAN-MARS JAN-DEC
TSEK 2014 2013 2013
Periodens resultat -2973 -1617 -8 562
Ovrigt totaltresultat
Omrékningsdifferenser -8 -35 -66
Arets totalresultat -2981 -1652 -8 628
Hanfoérligt till moderbolagets aktiedgare -2 981 -1652 -8 628
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Balansrakning — Koncern

TILLGANGAR 2014-03-31 2013-03-31 2013-12-31
Immateriella anlaggningstillgangar 13943 12544 13 461
Materiella anlaggningstillgangar 1064 633 1046
Uppskjuten skattefordran 1589 1589 1589
Summa anlaggningstillgangar 16 596 14766 16 096
Varulager 5524 5436 5969
Kortfristiga fordringar 12 003 156157 21676
Bank 4207 11906 6229
Summa omséttningstillgangar 21734 32499 33874
SUMMA TILLGANGAR 38 330 47 265 49 970
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital hanfoérbart till moderféretagets aktiedgare 18198 28 155 21179
Summa eget kapital 18 198 28155 21179
Avsidttningar 256 288 256
Langfristiga skulder 2625 3912 2 844
Kortfristiga skulder 17 251 14910 25691
Summa skulder 19876 18 822 28535
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 38 330 47 265 49 970
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Rapport dver kassaflbde — Koncern

3 MAN 3 MAN 12 MAN

JAN-MARS JAN-MARS JAN-DEC
TSEK 2014 2013 2013
Den Iépande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -2973 -1617 -8 534
Justering for av- och nedskrivningar 705 694 3120
Justering for poster som inte ingér i kassaflode -8 -82 -145
Betald inkomstskatt -22 -55 -145
Kassafl6de fran den I6pande verksamheten
fore forandringar av rérelsekapital -2 298 -1060 -5704
Férédndring av rérelsekapital
Férandring av varulager 445 553 20
Farandring av fordringar 9695 7616 -1070
Férandring av kortfristiga skulder -4 843 -9 366 -5033
Summa féréndring av rérelsekapital 5297 -1197 -6 083
Kassafl6de fran den I6pande verksamheten 2999 -2 257 -11787
Investeringsverksamheten
Avyttring av dotterféretag Not 1 0 0 2229
Forvarv avimmateriella anlaggningstillgangar -1 106 -516 -3615
Forvarv av materiella anlaggningstillgdngar -99 -159 -816
Kassafléde fran investeringsverksamheten -1205 -675 -2202
Finansieringsverksamheten
Upptagna lan 0 3495 9500
Amortering av skuld -3816 -208 -833
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -3816 3287 8667
Periodens kassaflode -2 022 355 -5 322
Likvida medel vid periodens bérjan 6 229 11 551 11 551
Likvida medel vid periodens slut 4207 11 906 6229

Not 1: Avyttring av dotterforetag avser forsélining av dotterféretaget
Flygstaben Fastighets AB som dger fastigheten Flygbasen 2 i Malmé.
Forséliningen skedde i december 2012 och beloppet 2013 avser slutlikvid.
Den koncernmdssiga realisationsvinsten uppgick till 4.938 tsek.
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Nyckeltal — Koncern

3 MAN 3 MAN 12 MAN
JAN-MARS JAN-MARS JAN-DEC
2014 2013 2013
Aktier - utestadende vid periodens utgang i tusental 12 228 12228 12228
Aktier - genomsnitt i tusental 12228 12228 12228
Resultat per aktie (medelantal), SEK -0,24 -0,13 -0,70
Eget kapital per aktie 1,49 2,30 1,73
Anstallda vid periodens slut 43 37 41
Soliditet 47% 60% 42%
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Rapport Over forandring i eget kapital — Koncern

AKTIE- OVRIGT RESERVER  ANSAMLAD SUMMA
KAPITAL TILLSKJ. FORLUST EGET
TSEK KAPITAL KAPITAL
Ingaende balans 2013-01-01 12228 79810 71 -62 302 29 807
Foérandringar i Eget kapital
2013-01-01 - 2013-03-31
Periodens totalresultat -35 -1617 -1652
Utgéende balans 2013-03-31 12228 79810 36 -63919 28 155
Foérandringar i Eget kapital
2013-04-01 - 2013-12-31
Periodens totalresultat -31 -6 945 -6 976
Utgédende balans 2013-12-31 12228 79810 5 -70 864 21179
Forandringar i Eget kapital
2014-01-01 - 2014-03-31
Periodens totalresultat -8 -2973 -2 981
Utgdende balans 2014-03-31 12228 79810 -3 -73 837 18 198
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DET HAR GOR ZETADISPLAY

ZetaDisplay ar en ledande leverantér av Digital Signage till storre kedjor
inom detalj- och servicehandelsbranschen. Bolaget befinner sigien
expansiv fas.

VART ERBJUDANDE

ZetaDisplay erbjuder en komplett medieplattform for Digital Signage som
omfattar mjukvara, tjanster samt digitala system. | helhetslésningen ingér &ven
analys, radgivning och projektledning samt att svara for installation av digitala
bildskarmar och kommunikationsutrustning pa plats hos kund. Ytterst handlar
vart erbjudande om att skapa varden for kunderna genom mojligheterna for
dem att kommunicera effektivt i butik med hjélp av digitala medier.

VARA KUNDER

Vara kunder &r i forsta hand storre detalj- och servicehandelsforetag.
Flera av kunderna finns p& mer &n en marknad och for att méta deras krav
ar ZetaDisplay verksamt i samtliga nordiska lander, Baltikum och Benelux.

FORDELAR FOR VARA KUNDER

o Okad férsaljning b&de av utvalda varor och totalt i butik genom
att kunden stannar langre

o Okad genomslagskraft for reklamkampanjer

¢ Digital Signage ger direkt métbara effekter av exponeringen

¢ Forbattrad upplevelse fér konsumenten genom intressant
information och erbjudanden

» Okad kontroll &ver kommunikationen i butikerna

* Mojlighet att skapa intékter fran forsaljning av annonsutrymme
till varumérkesinnehavare

* Mojlighet att forstarka butikens och kedjans profil och varumarke

VARA INTAKTER

ZetaDisplay levererar en komplett medieplattform déar helheten &r vard mer
an delarna. Vara intékter genereras over tiden genom forsélining av en
kombination av programvara & licenser, tjanster och digitala system inom
ramen for en l&ngsiktig relation med varje kund.

ZetaDisplay har runt 40 anstéllda. Huvudkontoret finns i Malmé och
férséljningskontor finns i Danmark, Norge, Finland, Estland och Holland.
Aktien handlas fran och med 4 april 2011 pa NASDAQ OMX First North
Premier, med kortnamnet ZETA.

Zetayjisp)|any”

ZETADISPLAY AB (PUBL) - HUVUDKONTOR
HOJDRODERGATAN 21 | 21239 MALMO | TLF: +46 40286830 | FAX: +46 406117997 | E-MAIL:INFO@ZETADISPLAY.COM



